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Seth Godin: In Zukunft kommt es darauf an, dass nach einem gesucht wird  



Ehrliche Bestandsaufnahme: 

wo stehen wir mit unseren Inhalten bei 

Suchmaschinen 

* 

* 

 



Beispiele – 

Suche auf Startpage (unpersonalisiert) und Google: 

Manfred Rekowski 

Pressestelle 
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Ressourcenaufwand: 

Contentproduktion versus SEO 

 



* Lokale Suche? 

* Kombination von Suchworten? 

* Conversion auf Website oder bei Google? 

SEO wofür? 



Client Centricity 

 

„Missbrauch“ versus „sexualisierte Gewalt“ 

„Hochzeit“ versus „Trauung“ 



„53% of mobile site visits leave a page 

that takes longer than three seconds to 

load.” 
https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-resources/data-measurement/mobile-page-speed-new-industry-benchmarks/ 

Ladegeschwindigkeit ist Ranking Factor! 

(“AMP”!) 
https://seo-hacker.com/accelerated-mobile-pages-amp-important-implement/  

 

 

SEO 1: Geschwindigkeit 
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Auch: Auszeichnung der Daten gemäß schema.org 

SEO 2: Genauigkeit 



*  Wichtigste Seiten von Startseite erreichbar? 

* Verlinkt jede (Unter-)Kategorie auf eine 

(Ober-)Kategorie oder Startseite? 

* Ist jede wichtige Seite mit drei Klicks von der 

Startseite erreichbar? 

SEO 3: Struktur der 
Website 

https://www.omt.de/suchmaschinenoptimierung/ 

https://www.omt.de/suchmaschinenoptimierung/


• meinewebsite.de/thema/einzelseite 

SEO 4: Logische URL-
Struktur  



* Welchen Mehrwert bietet der Content? 

* Kein Suchmaschinen-Spamming 

SEO 5: Content mit 
Mehrwert  



* Überschriften h1, h2, h3, h4 sinnvoll 

einsetzen 

SEO 6: Text strukturieren 



* Externe Links erbitten 

* Interne Links zielgerichtet einsetzen 

Denn: Links sind ein Ranking Factor! 

SEO 7: Links 



Meta-Daten (title, description) verwenden! 

 

SEO 8: Meta-Daten 



* Passende Keywords suchen 

* Ziel: ggfs. mit Kombinationen von Keywords 

auf erster Seite 

* Ggfs. lokale Gegebenheiten einbeziehen 

SEO 9: Keyword-
Recherche 



Auswertung von Suchabfragen (Sitesearch/Google) zeigen, 

was Nutzerinnen wollen und (noch nicht) finden. Solche 

Inhalte dann platzieren. 

SEO 10: Suche ist 
bidirektional 


