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Studienkontext
● midi Ad-hoc-Studie: Digitale 
Verkündigungsformate während der Corona-Krise
Befragung der Gemeinden auf ihre Angebote hin
(https://www.ekd.de/midi-studie-ergebnisse-kirche-digital-corona-56563.htm)

● Contoc-Studie (Churches Online in Times of 
Corona) – Internationales, ökumenisches 
Forschungsprojekt zur digitalen Präsenz der 
Kirchen unter den Bedingungen von 
Versammlungsbeschränkung und Abstandsgebot 
während der COVID-19-Pandemie.
Der Forschungsansatz: Befragung der 
Akteurinnen und Akteure pastoraler Praxis
(https://www.contoc.org/de/contoc/)
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Rezipient*innen-Orientierung

● Erleben digitaler Gottesdienste ist sehr 
unterschiedlich

● Auch bei digitalen Gottesdiensten müssen wir 
über Zielgruppen reden

● Unsere eigenen Vorstellungen von Digitalität 
sollten uns nicht den Blick verstellen, wie eine 
spezifische Zielgruppe Digitalität wahrnimmt
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Rezipient*innen-Orientierung

●Clusterbildung

●Client Centricity

●„Der Wurm muss dem Fisch 
schmecken, nicht dem 
Angler“
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Nutzer*innen wahrnehmen
● Beispiel: Pfarrer beklagt sich im Stream, dass 
er alleine Gottesdienst feiern müsse und sieht 
nicht, wie sich im Chat die User begrüßen.

● Bei hybriden Gottesdiensten die online 
teilnehmenden Gottesdienstbesucher*innen 
nicht vergessen (Begrüßung, Beteiligung von 
Fürbitten, etc.).
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Zielgruppen und Ressourcen
● Wen wollen wir zu Weihnachten erreichen?

● Mit digitalen Angeboten verschieben sich 
Zielgruppen

● Wertigkeit einer Teilnahme am digitalen 
Gottesdienst

● Wer steht bei hybriden Formaten im 
Vordergrund? Oder doch besser Präsenz- und 
rein Digital-Angebote
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