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Studie zu
Online-
Gottesdiensten

Befragungsstudie

»Rezipiententypologie evangelischer
Online-Gottesdienstbesucher*innen
wahrend und nach der Corona-Krise”


https://medienpool.ekir.de/A/Medienpool/91620?encoding=UTF-8
https://medienpool.ekir.de/A/Medienpool/91620?encoding=UTF-8

Studienkontext

* midi Ad-hoc-Studie: Digitale
Verkundigungsformate wahrend der Corona-Krise
Befragung der Gemeinden auf ihre Angebote hin
(https://www.ekd.de/midi-studie-ergebnisse-kirche-digital-corona-56563.htm)

* Contoc-Studie (Churches Online in Times of
Corona) - Internationales, okumenisches
Forschungsprojekt zur digitalen Prasenz der
Kirchen unter den Bedingungen von
Versammlungsbeschrankung und Abstandsgebot
wahrend der COVID-19-Pandemie.

Der Forschungsansatz: Befragung der
Akteurinnen und Akteure pastoraler Praxis

(https://www.contoc.org/de/contoc/)
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https://www.ekd.de/midi-studie-ergebnisse-kirche-digital-corona-56563.htm
https://www.contoc.org/de/contoc/

Rezipient*innen-Orientierung
* Erleben digitaler Gottesdienste ist sehr
unterschiedlich

* Auch bei digitalen Gottesdiensten mussen wir
uber Zielgruppen reden

* Unsere eigenen Vorstellungen von Digitalitat

sollten uns nicht den Blick verstellen, wie eine
spezifische Zielgruppe Digitalitat wahrnimmt
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Rezipient*innen-Orientierung

*Clusterbildung
‘Client Centricity
* ,.Der Wurm muss dem Fisch

schmecken, nicht dem
Angler”
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8 2 J 8 /0 winschen sich weiterhin

regelmafdige Online-Gottesdienste

Teilnahme bis 0
erneutem Start der PG 24:2 /0
Teilnahme auch nach 0
erneutem Start der PG 65,4 Yo

Noch nie teilgenommen aber 4 7%
Interesse an Online-Gottesdiensten ’

Kein Interesse 0
an Online-Gottesdiensten l 517 /0

Prasenzgottesdienste=PG




ca. 5000

Befragte aus 5 EKD-Gliedkirchen,
insbesondere Online-Gottesdienstbesuchende

66,6%

der Teilnehmenden

sind verheiratet L
stadtische

Region 50,5% 46,9%

landliche
. : Region
Wohnsituation <
42,8% Paar 2,6%
19,6% alleine
4,1% WG
0,2% Seniorenheim o.a.




Die MUSik sollte eine
Kombi aus modernen und
klassischen Liedern sein,

wulnschen sich 7 3’ 9 %

uberwiegend
erlebte Atmosphare

freundlich,
ermutigend,
einladend

Die Gottesdienstlange
sollte unter 30 Minuten sein,

maximal 45 Minuten




O wiinschen sich als Drehort
y O den sakralen Kirchraum,

die wenigsten sind zufrieden mit
einer Studioecke auf3erhalb des Kirchraums

interaktive Beteiligung

sollte erfolgen Uber...

... soziale Netzwerke (36,6%)
... ein Videokonferenz-System (25,0%)
... den YouTube-Chat (23,5%)

38,5% | 48,6%

mochten interaktivam | sind mit einer reinen
Gottesdienst beteiligt werden | Ubertragung zufrieden




Nutzer*innen wahrnehmen

* Beispiel: Pfarrer beklagt sich im Stream, dass
er alleine Gottesdienst feiern musse und sieht
nicht, wie sich im Chat die User begrufSen.

* Bel hybriden Gottesdiensten die online
teilnehmenden Gottesdienstbesucher*innen
nicht vergessen (BegrulSung, Beteiligung von
Furbitten, etc.).

Folie 10



Zielgruppen und Ressourcen
* Wen wollen wir zu Weihnachten erreichen?

* Mit digitalen Angeboten verschieben sich
Zielgruppen

* Wertigkeit einer Teilnahme am digitalen
Gottesdienst

* Wer steht beil hybriden Formaten im

Vordergrund? Oder doch besser Prasenz- und
rein Digital-Angebote
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Danke!

Credits: Grafiken EMA
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